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In seiner wirtschaftswissenschaftlichen Dissertation (Frankfurt/M.) untersucht Tho-
mas Lehr zundchst, welchen 6konomischen, technischen, organisatorischen und
rechtlichen Rahmenbedingungen elektronisches Publizieren unterliegt. Darunter
findet sich wenig Neues. Angesichts unzihliger wissenschaftlicher und journalisti-
scher Beitridge zum Thema wirken die Ausfiihrungen nicht so innovativ und aktu-
ell, wie sie noch zum Zeitpunkt der Niederschrift gewesen sein mogen. Sozial-
und Geisteswissenschaftler konnen sich mit diesem Band aber einen raschen Uber-
blick iiber Besonderheiten der Kostenstruktur von Online-Medien verschaffen.

In einem zweiten Teil entwickelt Lehr eine theoretische Perspektive zur Ak-
zeptanz elektronischer Publikationen. Medienrezeption fasst er als eine Kosten-
Nutzen-Kalkulation auf, indem er den kommunikationswissenschaftlichen Uses-
and-Gratifications-Ansatz, der die Bediirfnisse von Rezipienten fokussiert, um
Erwiégungen zu finanziellen und zeitlichen Aspekten erweitert. ,,Gerade der Auf-
wand an Zeit und Geld, den unterschiedliche Medien voraussetzen, diirfte vermut-
lich eine wichtige Rolle bei den Selektionsentscheidungen zwischen medialen Al-
ternativen spielen. Die erwarteten Gratifikationen miissen den Aufwand an Zeit
und Geld rechtfertigen.” (S.139) Freilich bedeutet dies nicht viel mehr als die An-
wendung bekannter 6konomischer Grundannahmen auf den Fall des Medien-
konsums. Demnach wenden sich Konsumenten demjenigen Medium zu, das ihnen
die hochsten Erwartungswerte bei gegebenen Kosten verspricht (bzw. bei vergleich-
baren Erwartungswerten am kostengiinstigsten erscheint). Vorteile elektronischen
Publizierens sieht Lehr nun vor allem dann, wenn Informationen schnell veralten
und sich ihr Nutzwert durch individualisierte Such- und Nutzungsprozesse oder
durch eine Einbindung dynamischer Medien (Multimedia) steigern ldsst.

Die ansonsten wenig praxisnahe Studie, die auch auf Fallbeispiele elektroni-
schen Publizierens verzichtet, enthilt schlieBlich einen empirischen Teil, der die
Annahmen zu den Kosten-Nutzen-Kalkiilen iiberpriifen soll. Lehr hat in Koopera-
tion mit einem Marktforschungsinstitut sowie der Verlagsgruppe Rhein-Main vier-
hundert zufillig ausgewihlte Zeitungsabonnenten zu Ansichten iiber elektronische
Zeitungen telefonisch befragen lassen. Die neuen Moglichkeiten elektronischen
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Publizicrens und insbesondere damit verbundene AKwalitits und Zeitgewinne
wurden weitgehend positiv bewertet. Dennoch beharren viele Leser auf einer tra-
ditionellen Lektiire. So stimmten 78 Prozent der Betragien tolgendem Statement
voll oder weitgehend zu: Jeh mochte miur meine Meldungen sar nicht selbst zu-
sammenstellen, wie das in der elehtronischen Zeiung moghich st sondern wetter-
hin ein Angebot mit Meldungen aus allen Rubriken haben ™ (8.267)

Moglicherwetse sind manche Ergebnisse der empinischen Untersuchung aus dem
Jahre 1996 heute aur noch bedingt brauchbar. Immerhin konnen viele Verlage in-
swischen aut einige Jahre Frfahrung mit Online-Zeungen zuruckschauen, Gewiss
hleibt die Zukuntt der Zeitung online und ottline unsicher und umstritten. Doch
das Pionierstadium clektronischen Publizierens, das Lehrs Arbeit noch weitgehend
reflektiert. ist allmihlich tiberwunden.
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