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Summary:

Die Forschungsfragen wurden in neun einzelnen Beiträgen untersucht. Der Forschungsfrage 1 („Marken- und Produktpiraterie“) wurde in zwei Beiträgen nachgegangen. Beitrag 1 stellt die relevanten Dimensionen der Betrachtung von Fälschungen dar. In Beitrag 2 erfolgt eine umfassende Auseinandersetzung mit den definitorischen Grundlagen, den Gründen für die Zunahme der Fälschungen sowie den daraus entstehenden Schäden zur Abgrenzung, Systematisierung und Bewertung der Thematik. Die Forschungsfragen 2 („Schutzmanagement“, ACM) und 3 („Fälschungsmanagement“, CM) werden sowohl mit konzeptionellen als auch qualitativ und quantitativ empirischen Beiträgen bearbeitet. Zur Beantwortung der Forschungsfrage 2 enthält die kumulative Dissertation vier Beiträge. In Beitrag 3 werden Grundlagen und Inhalte eines unternehmerischen Schutzsystems erarbeitet. Beitrag 4 komplettiert dieses Thema durch eine umfangreiche Analyse relevanter Schutzinstrumente. Die Erklärungsinhalte des ressourcen- bzw. kompetenzbasierten Ansatzes zur Ableitung einer prozessorientierten Sichtweise auf ACM beinhaltet Beitrag 5. Mittels einer qualitativen Inhaltsanalyse wird das Wissen aus Experteninterviews analysiert und ein Konstrukt zur Ableitung der unternehmerischen Schutzkompetenz vorgestellt. In Beitrag 6 erfolgen die Verfeinerung des Modells und die finale Untersuchung von ACM auf Basis eines konfigurationsorientierten Mixed-Methods Ansatzes zur inhalts- sowie cluster- und varianzanalytischen Bestimmung von Schützerklassen und -konfigurationen.  Wichtige Elemente sind Kompetenzen, die verfolgten Strategien bzw. eingesetzten Instrumenten sowie die Evaluierung des Erfolgs auf Grundlage von Fragebogendaten. Zur Behandlung von Forschungsfrage 3 sind drei Beiträge er¬stellt worden. Beitrag 7 beschäftigt sich mit dem bisher stark vernachlässigten Bereich CM. In diesem wird zur Annäherung an die Thematik der aktuelle Stand der Forschung zu Fälschertypen, relevanten Strategien sowie taktischen Maßnahmen aufgearbeitet und mit Expertenwissen angereichert. In Beitrag 8 erfolgen eine managementorientierte Aufbereitung der Fälscherthematik und eine qualitative Inhaltsanalyse zur Identifikation von Strategien und Instrumenten. Darüber hinaus wird eine kompetenzbasierte Methodik zur Bewertung von Fälschern erarbeitet. Beitrag 9 schließt die Untersuchung der Fälscherseite analog zu Beitrag 6 ab.
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